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1er Moteur de recherche 

De l’hébergement 

Au monde 

 

 
 
 
 

                                                     
                                
 

 
 
 
 
 

Visitez-nous :  
 

www.ghix.com 
 

ou 
 

www.globalhotelindex.com 
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� Qui est Global Hotelindex? 
� Quels sont les intérêts d’une collaboration 

avec Ghix?                   
� Le modèle  
� Les avantages  
� Marketing: questions fréquentes 
� Présentation des logements 
� Le MicroSite 
� Prestations du SuperBooking 
� Partenariats de Global Hotelindex: 
� - Gold 
� - Silver 
� - Bronze 
� - Free 
� Contrat type  
� La reconnaissance 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 3 

 
1/ QUI EST GLOBAL HOTELINDEX ?  
 

 www.globalhoteindex.com ou www.ghix.com est la plus grande banque de données  
du monde Web.  

 Le seul site Internet  qui permet au client d’être en contact direct  avec tout type 
d’hébergements ( hôtels, résidences, gîtes, pensions, ...) dans toutes les destinations du 
monde.  

 La mondialisation: présentation complète en 14 langues.  
 Une plateforme très efficace qui offre les dernières technologies de l’industrie du 

tourisme e prend en compte les nécessités des voyageurs, hommes d’affaires et hôtels.  
 Une équipe diplômée présente pour répondre, conseiller e appuyer chacun de nos 

hôteliers.  
 La référence pour les voyageurs, les professionnels du tourisme, et les hôtels au 

niveau mondial.   
 Partenaire avec GOOGLE.  

 

2/ QUELS SONT LES INTERÊTS D’UNE COLLABORATION 
AVEC  GHIX ?  
 
      Pour faciliter les transactions de l’hôte en réduisant les intermédiaires:  
            Le client potentiel entre en contact direct avec l’hôtelier. 

      Pour générer plus de trafic sur sa propre page Internet. 
         Pour réduire le travail  de gestion et paiement de commissions. 
      Pour augmenter le taux d’occupations de clients directs: fidelisation, plus grand       

bénéfice. 

      Pour adapter rapidement ses prix (concurrence).  

      Pour s’ouvrir au marché  International.  
 
3/ LE MODELE:  
 
     Facile de utilisation,  Global Hotelindex répond exactement à la demande du client. 

      Multilingue (14 langues) 
     Une présentation intéractive et moderne. 
     Clair et direct , il répond à la necessité des visiteurs: voyageurs,  professionnels, 

entreprise de tourisme, agence de voyage qui cherchent ce contact direct et la précision 
des données. 

     Services complementaires pour le visiteur: beaucoup de partenaires du tourisme mis à 
disposition (méteo, information du pays, vols, visas, voitures de location,…) et la 
possibilité de reserver en ligne grace au lien direct sur le système de réservation en 
ligne de l’hôtel ou(l’intégration du SuperBooking de GHIX) sur leur propre page 
Internet. 
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A travers de :  
-Global Hotelindex 
-Moteurs de recherches: Google, 
Yahoo, Msn 
-impressions des fact-sheet 
-réseau de partenaires de Global 
hotelindex: services de transport, 
entreprise de tourisme.  
  
Plus qu’une présentation dans 
un site, Global Hotelindex est 

la solution pour 
promouvoir son hôtel 

4/ LES AVANTAGES:  
 
     Plus de traffic sur votre site Internet 

      Promotion de vos contacts directs 

     Réduction d’intermédiaires et des commissions 
     Présentation intéractive et moderne de son hôtel face à la concurrence 

     Meilleure visibilité  dans les moteurs de recherches, et entreprises de tourisme 

     Plus de réservations directes sans commissions 
      Transformer son site en un moyen de vente rapide, directe, et efficace. 

     Maintenir l’image de marque 
 
 
 
 
 

Le client ------- ----------------- ---contact direct-------------------------  hôtel, services.   

 Informations directes 

             PROMOTION                                 Réservation directe 

                                                                                                                 Contact avec l’hôte   
              

              sans commissions  
                  

           Sans intermédiaires  
              ( agence de voyages,  

            Centrale de       
                        réservations,  
                        Sites de voyages)                   
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5/ MARKETING: QUESTIONS  
 
A: Peut-on à la fin d’une période connaître le nombre de réservations reçues?  
 
Contrairement aux agences de voyages, centrales de réservations, ou tour opérateurs qui  
Vendent les chambres sans donner de visibilité au propre contact de l’hôtel ( site, email), 
GHIX ne fonctionne pas sous ce mode commun “ à la commission” permettant dans ce sens 
un rapport exact des réservations; 
 
Global Hotelindex:  
 
 -donne les contacts directs des hôtels:  
 

 Le client entre directement en contact avec l’hébergement: par téléphone, Fax, email, 
page Internet, ou par le propre système de réservation.  

 Il  peut imprimer les brochures des établissements (13 langues), afin de les contacter 
en temps voulu. 

 Les liens sont directs, et non renvoyés de www.globalhotelindex.com  
 
- appuie la promotion des hôtels dans les moteurs de recherches, entreprises de tourisme:  
 

 Les hôtels partenaires gagnent de la vilibilité de leur site sur les moteurs de 
recherches, tels que Google, Yahoo, Msn....  

 Des metatag permettant l’adaptation des sites au mots clefs de recherches sont 
réaliseés et mis à jour dans le monde. 

 Les partenaires ne bénéficient pas seulement d’une présentation sur Global 
Hotelindex, mais d’une promotion mondiale, directe.  

 Nos partenaires ont  un retour direct de promotion, et une nette augmentation des 
bénéfices, dû à ces réservations directes sans intermédiaires.   

 
B: Comment un client peut accéder à www.globalhotelindex.com sans connaître 
l’adresse du site?  
 
www.ghix.com, ou www.globalhotelindex.com tem  
 

 Plus de  900 000 visiteurs directs par mois  (Mars 07) 
 Plus de 3 millions de connection par les moteurs de recherche: Google, Yahoo, 

 
-www.ghix.com travaille en collaboration avec Google, pour adapter les Metatag aux 
principaux mots clefs de recherches touristiques. Selon le rapport des mots clefs les plus 
courrants dans le monde Web, Global Hotelindex apparaît. (*) 
- par la promotion dans d’autres sites: liens commerciaux  
- a travers la publicité: revues, brochures, Blog, journaux, presence dans les salons du 
tourisme,  
- par les sous sites de ghix répondant à la recherche des visiteurs: choix de la région, 
budget, ... 
Ex: hotels-france-fr.globalhotelindex.com    
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C: exemple de présence dans les moteurs de recherches:  
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6/ PRESENTATION DES LOGEMENTS. 
 

 
 
 
 
Pour chaque destination, une liste complète de tous types d’hébergements. La recherche peut 
se faire par:  
 
 
 

 Type de logement 
 Budget 
 Recherche avancée ( golf, hotel de ville, resort, etc... 
 Catégorie (résidence, étoiles,…)  
 Google Map  
 Disponibilité: lien direct sur système de réservation en ligne 
 Nom du logement 
 Par la chaîne de référence : Accor par exemple 
 Par le banner “ encadre top destination”  
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a/ Possibilité de impressions:   
 
Fact-sheet en 14 langues: PDF  
Possibiliter d’intégrer sur la page Internet de l’hôtel, en réponse de courrier également. 
 
 
Exemple:  
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7/ LE MICROSITE.   
 
Ghix crée aux partenaires un 2e site Internet “ les Micro-sites” en 14 langues permettant une 
double visibilité de l’entreprise dans les moteurs de recherches.  
 
Exemple:  
 
A: Page 1/ hotel description 
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B: Page 2/ Localisation.  
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C: Página 3/ Informations touristiques de la ville:  
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8/ LES PRESTATIONS DU SuperBooking. 
 

• Vérification des disponibilités et tarifs en temps réel avec confirmation immédiate de la 
réservation aux clients (24h ) 

• Simple et facilement intégrable dans toute page Int ernet existante de l’hôtel 
• Administration facile et efficace – aucune formatio n particulière nécessaire 
• Adaptable au logo et aux couleurs de votre page web  de l’hôtel 
• Navigation claire et intuitive pour les clients 
• 14 langues  
• Possibilité de générer et gérer 10 catégories de ch ambre (plus sur demande) 
• Description de la chambre avec photo 
• Prix par chambre ou par personne à définir libremen t 
• Publication facile de vos offres forfaitaires avec photo 
• Surveillance automatique des contingents par courri er électronique pour 

l’administration 
• Durant toute la réservation l’information de contac t de l’hôtel est visible (tél, télécopie, 

e-mail) 
• Réservation de plusieurs chambres pour plusieurs pe rsonnes en même temps 
• Libre configuration des conditions de réservation  (ex. conditions d’annulation) 
• Application pour configurer une durée de séjour min imum 
• Possibilité d’offrir des rabais de séjour de longue  durée 
• Introduction de rabais pour clients qui réservent  xx- jours à l’avance avec possibilité 

de définir des périodes de restriction 
• Publication de Prix « Dernière Minute »  avec rabai s à 3 niveaux, basé sur jour d’arrivée 
• Configuration libre des frais, taxes et services ad ditionnels 
• Calculateur de devises 
• Courrier électronique de remerciement intégré basé sur la date de départ de la 

réservation en ligne 
• Configuration pour la réservation d’enfants avec 3 tranches d’âge 
• Courrier électronique de remerciement automatisé 
• Courrier éléctronique de rappel du séjour automatis é 
• Réservations sans commissions ou provisions, pas de  décompte et frais additionnels 
• Possibilité de codes illimités pour des contrats de  clients d’entreprises ou de 

partenaires touristiques 
• Possibilité d’intégrer des packages à volonté ( lie ns directs, réservation tout compris 
• Hotel-Factsheet intégré dans la confirmation de la réservation destinée au client 
• Transfert sécurisé des données du client et des car tes de crédit par SSL (128 bits) 
• Vérification des numéros de carte de crédit (1 er niveau) 
• Pas de frais de mise en route ou d’installation 
• Lien de réservation direct et positionnement priori taire chez www.ghix.com , la plus 

grande banque de données hôtelières 
• Sans frais de transaction 
• Aucun investissement technique 
• Les clients paient directement à l’hôtel  
• Mise à jour des données hôtelières possible par le „manager login“ sur www.ghix.com  

(24h/7j) 
• Sur demande: possibilité de connecter Super Booking avec tous les GDS (Sabre, 

Galileo, Worldspan, Amadeus) et ainsi donner l’accè s à env. 1000 portails de voyages 
et hôtel ainsi qu’ à 300'000* agences de voyages au  niveau international 

• Produit Suisse 
 

     Architecture moderne de Super Booking  permet de s’adapter facilement à l’évolution        
     technologique permanente. 
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9/ PARTENARIATS DE GLOBAL HOTELINDEX.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
                  50 /mois      25/mois      14 /mois      Gratuit 

                  + 
                      Micro-site 
       offert 
 
 
 
Devise: Euro 
Paiement à l’année 
Minimum 4 ans 
 
 
 

10/ CONTRAT TYPE: copie conforme page suivante  
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11/ LA RECONNAISSANCE. 

 
 

 Award 2005 
 

 Reconnu la plus grande banque de données hôtelière dans le Web 
 

 Plus de 900 000 visiteurs mensuel ( mars 2007) 
         

 Présent dans  les moteurs de recherche tels que : yahoo, Google, lycos, answer  
 

 Des partenaires reconnus : groupe Accor, e-booker, SNCF, Corse Matin, 
Emirates, Interhome, Maison de la France, Hertz, SBB,… 

 
 Une présence active dans le développement des technologies du tourisme et les 

salons du tourisme dans le monde 
 

 Séminaires du tourisme et Internet : conseils,dernière technologies, aide et 
soutient.  

 
 Plus de 238 liens dans les plus grands sites de voyage, moteurs de recherche. 

 
 
 
 

 

Ingrid Ancedy  
Marketing France  

Global Hotelindex SA 
Stanserstrasse 7 
6362 Stansstad 

Suisse 
Tel: 00 41 41 618 20 80 
Fax: 00 41 41 618 20 70 

Mobile: 00 33 6 23 80 95 67 
ingrid@globalhotelindex.com 

                                     www.globalhotelindex.com                                        
 

 
 

 
 
 
 

www.ghix.com   www.globalhotelindex.com   www.ahotelworld.com 


